FG MARKETING TEAM 0ST

BERLIN IM
ENTREPRENEURSHIP-
FIEBER

Die Weiterentwicklung des _encrepreneurial marketing” und
die Orpanisation der bdvb StartUp Lounge, die vom 17.-19.
Movember in Berlin stattfinden wird, waren Schwerpunkt-
themen des Meetings der FG Marketing Team Ost, in Berlin
am 20. August. Auch das externe Interesse an den gewihlten
Themen zeigt, dass das Team Ost auf einem guten Weg ist. Wie
bei den letzren Treffen waren auch diesmal wieder interessante
Giste anwesend. Darunter Dr. med Frank Zollmann, wissen-
schaftlicher Mitarbeiter an der Charité, der sich intensiv fiir
Grindungen im Bio-Tech Bereich enpagiert und Florian
Komm, Assistent der Geschiftsfihrung der Projelrwerlstar
GmbH, die vielen besser bekannt ist als | Die Teelampagne®.
Florian Komm erméglichte tiefe Einblicke in die 20jihrige
Unternehmensgeschichte des weltgriften Importeurs von Dar-
jeeling und pleichzeitig grisften Teeversandhaus in der Bun-
desrepublik und stellte die Projektwerkstatr als zukiinfrigen In-
lubator fiir innovative Unternehmensgriindungen vor. Die
Darstellungen von Florian Komm nutzte Guido Kurth, der mit
seiner Confabs GmbH, einem Spin-Off aus der Freien Univer-
sitit Berlin, seit diesem Jahr Firmenmitglied im bdvb ist, fiir
eine Diskussion zur Unternshmenskultur und Personalfithi-
ung in StartUp Unternehmen.

Das Team Ost hat sich zum Ziel pesetzt, das Thema _entre-
preneurial marketing” stindig an Hand von Praxisbeispielen zu
betrachten. In diesemn Zusammenhang stellte Rafael Fugel,
Dipl.-Kfm. und wissenschaftlicher Mitarbeiter am Arbeitshe-
reich Entrepreneurship der Freien Universitit Berlin, die von
ihm gegriindete Firma rapskernoel.info vor Wihrend der
Veranstaltung , Labor fiir Entrepreneurship — Universitdr als
Labor fir Griindunpsideen® im Juli 2005 prindete Rafael
Kugel das Unternehmen rapskernoel.info live unter dem Beifall
der Teilnehmer. Schon am Tag der Grindung freute er sich
iiber die ersten Bestellungen fiir sein Speisedl.

Die junpe Firma rapskernoel.info handelr kaltgepresstes Raps-
lzernél aus geschilter Bioland-Rapssaat besonders effizient. Das
durch OkoTest mit sehr gut* ausgezeichnere Speisedl wird
ausschliesslich in Grofpackungen (3 Liter) und nur im Direlct-
versand in einer dkonomisch und ékologisch besonders sinn-
vollen Bag-in-Box-Verpackung vertrieben. Der Weg zwischen
Produzenten und Konsumenten ist auf ein Minimum re-
duziert. Durch diese sparsamen und effizienten Handelsprin-
zipien wird ein besonders attraktives Preis-Leistungsverhilenis
miglich.

Das Labor fiir Entrepreneurship wird auch im Rahmen der
bdvb StartUp Lounge stattfinden. Rafael Kugel, der zum wie-
derholten Mal an dem Fachgruppen Meeting reilnahm, ist
rugleich die Schnitstelle zu Professor Giinter Faltin und der
Stiftung Entrepreneurship als Organisator des Labors. Das Be-
sondere an der bdvb StartUp Lounge ist das Team im Hinter-
grund, was auch Ulf Hollinderbiumer, Leiter der Fachgruppe
Marketing, lobte. MNeben Guide Furth und Rafael Kugel ist
Florian Mill, seit seinem 17. Lebensjahr Unternehmer und mit
der workalog oHG Firmenmitglied im bdvb, als Leiter des
Berliner Teams der Fachgruppe Marlketing federfiithrend in der
Organisation der StartUp Lounge.

Die ndchaten Meetings des Team Ost der Fachgruppe finden am 08, Oktober und
18, Hovemnber 2005 statt.
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Treffen der F& Marketing, Team Ost. v.1.: Guido Kurth, Rorian Komm, Rafas]
Kugsl, Sascha Schubert, Ywves Margon, Florian Néll, Eva K Hinte, LI
Hollinderbdumer

Imteressante Links aus der FG Marketing Team Ost:
bdvh StartUp Lounge: www.startup-lounge.de

Stiftung Entrepreneurship: www. entreprenaurship. de
Labaor filr Entrepreneurship: labor.entrepreneurship.de
Rapskernoel.info: www.rapskarnoel. info

Die Teskampagne: www.ieekampagne. de
Confabs GmbH: www.confabs.de
workalog oHG: www.workalog.de

TEAM WEST DER FG MARKETING MIT WEITEREM
THEMENSCHWERPUNKT!

[ras Team West unter der Leitung von Jens Koenen wird einen
neuss Aktivititenfeld in Angriff nehmen und sich zukiinfiig
primir mit dem Themenkreis Markenfithrunp auseinander-
setzen. Dabei wird der Folius auf das Thema Markenfithrung
von Unternehmen und Institutionen {B2B) gesetzr. Durch die
Wahl dieses Themenschwerpunktes erpeben sich teamiiber-
greifende Synergien, w.a. mit dem Team Sid (B2C),
Schwerpunkemilig hat sich das Team West im letzeen Jahr mit
dem Komplex  MNerwork-Marketing® beschiftipt. Ein zencrales
Highlight der Fachgruppenarbeit war die Podiumsdiskussion
JMetworking im Mittelstand®, wa. mic Top-Referenten wie
Morirz Huntzinger.

Dras Team West wird in Zulunft auch Workshops und Vortrige
sum Thema Markenfithrung im Bereich Business-to-Business
anbieten. Interessenten, Studierende und Marketing-Fxperten
sind hemlich willkommen und kénnen sich direkt unter
fe-marketing@bdvb.de an Jens Koenen wenden.

FG MARKETING STARTET MIT EINEM DIGITALEN
NEWSLETTER

Dias Interesse an der Mitarbeit in der Fachgruppe hat sich in
den lerzten Monaten intensiviert. Die Zahl der aktiven Mitglie-
der steigt kontinuierlich und gleichzeitip pelingt es, die FG mit
ihren bundesweit ansidssigen Teams auch iiberregional zu ent-
wickeln.

Mit dieser rasanten Entwicklung wird aus Sicht der Verant-
wortlichen der FG ein professioneller und vollstindiger Infor-
mationsaustausch erforderlich.

Dabei stehen die Informationsbediirfinisse von drei An-
spruchsgruppen im Vordergrund: Den alitiven Mitgliedern der
FG-Teams, den Marketinginteressierten innerhalb des bdvb
und den Externen an Lehrstithlen und in Unternehmen.

Dras Kommunilationskonzept fiir die FG Marleeting wurde im
Team West in Diisseldorf entwickelt und sieht damit u. a den
regelmifipen Versand des eigenen Mewslerters ,Handout” im
PDF-Format via Email vor.

Ein Hinweis sei hier schon gegeben: diese Newslerrer-Vorlage
eignet sich nicht nur fiir die FG Martketing sondern kann auch
als Muster fiir andere bdvb-Gruppen dienen. Ein einheitlicher
Auftriet im Erscheinungsbild des Verbandes wiire damirt sicher
gestellr.

Die von Jens Koenen entwickelte Vorlage des . Handour® kann
iiber Email: jl10185@bdvb.de angefordert werden.




